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1. Det som menes med at radioen brukes som sekundærmedium, er at man ikke trenger å konsentrere om å lytte til den. Det vil si at den står i ”bakgrunnen”, mens du kan holde på med noe annet samtidig, eks. vaske huset.

2. P4 og Kanal24 er de store norske radiokanalene som satser på å være sekundærmedium.

3. Hvis jeg skal beskrive meg selv som radiolytter, kan jeg si at jeg hører meget ofte på radio. Mest på de lokale stasjonene. Hører vel ca. på radioen 3-5timer av 24 timer. Bruker radioen som et sekundærmedium.

4. Allmennkringkasting vil si at alle typer folk og aldersgrupper kan lytte til det. Radioen eller radioprogrammet er laget for alle.
5. a) Studiostikk, det er det hallodamen eller hallomannen leser før, etter og mellom innslagene. b) Innannonsering er innledingen til et innslag, også kalt ”intro”. c) Utannonsering er avrunderen etter et innslag. d) Hvis det hender at en annen journalist som har arbeidet ekstra med en nyhet, som er komplisert og trenger bakgrunnsopplysninger og leser innslaget selv, kalles det en blokk. e) En melding er 2-3 setninger som konsentrert og poengtert presenterer en nyhet. f) Når flere ”meldinger” blir lest etter hverandre, og til sammen utgjør en egen sending eller innslag i en sending. Kalles dette en bulleteng (bulletin).
6. En vanlig nyhetsbulleteng, varer i ca. 3 minutter.

7. En radioreportasje og generell reportasje sitt hovedmål er å gi lytteren en mest mulig detaljert beskrivelse av stedet der reporteren er. Reporteren kan eks. beskrive hvordan det ser ut, hvordan det lukter osv. Verdien ligger i stor del i at det er en øyenvitneskildring. Reportasjen kan være sendt direkte fra stedet ”on the spot”, men det kan også være opptak som er redigert i studio. En reportasje kan påvirke på mange måter, ved hjelp av monolog, intervjuinnslag eller ved hjelp av miljølyder.
8. Et magasinprogram inneholder mange sjangere, det vil si: intervju, samtaler, monolog, reportasje, debatt, kommentar, og eventuelt med musikk innslag. ”Sånn er livet” på P1, er typisk magasinprogram. Et magasin er også delt opp i sjangere, det er allmennmagasin (for alle), spesialmagasin (eks. musikkmagasin), temamagasin (prøver å få saker inn fra forsjellige synsvinkler, eks. julebakst, positive og negative sider med det).
9. I et allmennmagasin snakkes det løst og fritt om alle aktuelle saker og ting. Mens i spesialmagasin snakkes det bare om en ting, eks. julebakst. Da snakkes det om positive og negative sider ved julebakst. 

10.  En radiomontasje er en blanding av magasin og featureprogram. Montasjen inneholder en rekke forsjellige biter; kommentar, intervju, drama, fortelling, opplesing, musikk og effektlyder som er satt sammen til en helhet.  Montasjen minne mye om et hørespill fordi den fiksjonaliserer fakta. Montasjen faller ofte inn under det som kalles faksjon, det vil si at det er en blanding av fakta og fiksjon. Det som er viktig for en montasje er at blir satt klare grenser for mellom fakta og fiksjon. 
11.  Hovedforsjellen på en montasje og en dokumentar, er at i en dokumentar så må du ha klare fakta og at stoffet er virkelig. Men i en montasje så kan man diskutere seg frem til forsjellige årsaker og det trenger ikke å være virkelige ting, det kan være fiksjon.

12.  Hvis jeg skulle lede en radiodebatt, så ville jeg først og fremt bestemt meg for et tema, som var aktuelt. Etterpå ville jeg invitert to aktuelle personer, som har mye med dette tema å gjøre, en fra hver side av saken. Så hadde jeg laget et par spørsmål som var generelt for emne/tema. Når debatten hadde startet hadde jeg hørt presentert tema, og sagt hvem jeg har med i studio. Og for å få debatten i gang, ville jeg stilt aktuelle spørsmål. Og jeg ville hele tiden la publikum / lytterne sende inn sine spørsmål. Og hvis det skulle oppstå noe hysteri, så kunne jeg startet en reklame / sang, eller prøvd å roe ned de to debatt deltakerne.
13.  Hvis det er en interaktiv radio så vil det si at lytteren kan være med å delta i sendingene. De kan sende inn spørsmål, hilser, trafikktips osv. De kan også ringe inn til studio. Dette er en ganske enkel form for produksjon. 
14.  Hvis jeg skulle laget en radiosending, ville jeg først og fremt tenkt på hvem målgruppen skulle vært. I dette tilfellet var det allmennheten. Da ville jeg funnet opplysinger fra aktuelle temaer som man blir oppringet av i hverdagen. Jeg ville latt lytterne komme med egne hilsener. Spilt musikk som passer alle, det er ikke noe lett oppgave fordi alle har forsjellige musikk smak, så kanskje jeg ikke burde spille noe musikk i det hele tatt, og i så fall spille det som var for generelt 25-30 åringer. Fordi denne gruppen hører på musikk som alle kan høre på. Og være positivt innstilt/engasjert hele tiden, kanskje si noe morsomt. Hvis program lederen er sur og irritert så påvirker det sendinger som igjen påvirker oss, som lyttere. Men hvis program lederen er glad og positiv, så vil det påvirke sendinger positivt og igjen påvirke lytterne på en positiv måte.

15.  Radioen er først om fremt muntlig. Den er et sekundærmedium. Den er enkel, det vil si at man trenger enkelt å greit bare en mikrofon og en opptaker. Det er billig, trenger ikke å være så mange folk som er innbladet i produksjonen. Den er også kjapp, meldingen kommer frem med en gang, radioen har mulighet til å være der det skjer og når det skjer. Alle i dag har en radio, det er ikke lett å unngå en radio.
16.  1950 – 1960: Først lyttet folk til Radio Luxemburg, som var meget populær blant ungdommene. Grunnen til det var det musikk programmet ”Top Twenty”.  Etter hvert kom NRK med sine norske sendinger, og en hit på lørdager var Store Studio med Rolf Rustad. Men det ble også sendt skumle krimserier som Paul Temple – Humlens flukt eller ”Godaften, mitt navn er Cox”, med Arne Lie i hovedrollen. Etter hvert ble Rolf Kirkvaag landets radiosjarmør nr. 1, faktisk Norges første mediekjendis. NRK var Norges eneste radiokanal på den tiden. Når Willoch sin regjering kom høsten 1981, åpnet han for uavhengig nærradio. På kort tid ble det skrevet 375 nærradiokonsesjoner/tillatelse. I 1993 fikk P4 sin konsesjon. Og det ble en stor suksess.

17. Det finnes 10 NRK nettradioer i dag. (NRK P1, NRK P2, NRK Petre, NRK mPetre, NRK Alltid Nyheter, NRK Alltid Klassisk, NRK Alltid Folkemusikk, NRK Sàmi Radio, NRK Stortinget og Europakanalen)
18. Hører svært sjelden på NRK sine radio kanaler, hører i så fall på NRK Petre og NRK mPetre.
